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.Ne znam Sta mislis pod slavom®, reCe Alisa.

Hampti Dampti se prezrivo nasmeja. ,Naravno da ne znas - dok ti ja ne
kazem. Mislio sam da imas snazan dokaz!”

LAli slava ne znaCi 'snazan dokaz”, prigovorila je Alisa.

.Kada ja upotrebim neku rec”, nastavi Hampti Dampti s prezirom, ,ona znaci
tacno ono Sto sam ja odabrao da znaci - ni manje ni vise”.

LAl pitanje je”, reCe Alisa”, ,mozes li da ucinis da reci znace toliko mnogo
razliCitih stvari”,

,~Jedino pitanje je", odgovori Hampti Dampti, ko je gospodar - i to je sve”



Cije je shvatanje smisla tacno? Alisino, Hamptijevo
Damptijevo ili CitaoCevo? Ko je u ovom slucaju gospo-
dar, vlasnik znacenja? Da li bi Hampti Dampti razgova-
rao sa Alisom drugacije da je ona deCak? Da li junaci
Zemlje Cuda dozivljavaju Alisu kao migrantkinju? Da
li je Alisa kriva zato Sto je pojela kolacCi¢ na kom pise
Pojedi me pre no $to se konsultovala sa lekarom ili
farmaceutom? Nije li potraga za Belim Zecom zapravo
potraga za znaCenjem, za objasnjenjem?

Medijska pismenost je kriticko preispitivanje medij-
skog sadrzaja ili, jednostavno receno, Citanje izmedu
redova. Mehanizam preispitivanja svako gradi za
sebe, u skladu sa sopstvenim znanjem, zeljama i
predispozicijama. Na nekakvom imaginarnom, ideal-
nom nivou, medijski pismena osoba bila bi sposobna
da u razli¢itim okolnostima, u svemu Sto procita,
Cuje i vidi, razdvoji bitno od nebitnog, da prepozna
elemente propagande ili prikrivenog oglasavanja, da
detektuje implicitni i eksplicitni govor mrznje i uoci
sve manipulativne strategije kojima se sluze mediji i
politiCari, da prepozna $ta je tendenciozno dodato,
a Sta tendenciozno izostavljeno..

lako postoji mnogo definicija medijske pismenosti,
u ovom vodicu sluzicemo se sledecom: Medijska i
informaciona pismenost podrazumeva spoznajne,
tehniCke i druStvene vestine i kapacitete gradana
za pristupanje, kritiCku procenu, upotrebu i kreiranje
informacija i medijskih sadrzaja putem tradicionalnih
medija i digitalnih platformi. U tom svetlu, biti pismen
znacilo bi shvatiti kako ove platforme i tehnologije
funkcionisu, kako uticu na nasa i tuda prava, i kako
prepoznati i izbeci Stetne sadrzaje i usluge. Uloga
medijske i informacione pismenosti je da podstakne
efikasnu upotrebu informacija i medijskih sadrzaja u
interesu pojedinca i zajednice, te da osnaZi njihovo
aktivno i odgovorno ucesc¢e u analognoj i onlajn
sferi, kao i u demokratskim procesima.

Buducida publika danas ne predstavlja grupu pasiv-
nih posmatraca, vec ima i ulogu aktivnog stvaraoca

sadrzaja, koji piSe komentare na Fejsbuku i portali-
ma, tvituje o poplavama i koncertima u svom gradu,
kreira digitalne foto-albume na Instagramu i viogove
na Jutjubu, Siri informacije o protestu ili o kampaniji
neke politicke opcije, od medijski pismene osobe
oCekuje se da se s odgovornoS¢u odnosi i prema
sadrzajima koje sama stvara.

Ukoliko osmotrimo medijsku scenu Zapadnog Balka-
na, vide¢emo da su najgori mediji Cesto najjeftiniji i
najpristupacniji; da je publika - kao i drugde u sve-
tu - nedovoljno koncentrisana na duge tekstove i
analize; da se intrige neprestano kreiraju bez povoda
i smisla; da se dezinformacije stvaraju toliko brzo
da istina postaje potpuno zamagljena; da je govor
mrznje svuda oko nas, ukljucujuci medijski i politicki
diskurs.

Ipak, cilj medijske pismenosti nije da stvori ultima-
tivni skepticizam prema medijima, niti da ocrni sve
Sto se prodaje na traficiili prikazuje na TV-u. Jedina
namera je uspostavljanje zdrave doze sumnjicavosti
i znatizelje koje bi bile od velike koristi kada pokusa-
mo da shvatimo $ta se krije iza odredenih medijskih
sadrzaja. To, dakako, nije jednostavno, vec Cesto
iziskuje ucenje i pretrazivanje, pa se moze pretvoriti
u dug i zamoran proces. Nerealno je oCekivati od
Citalaca da budu analitiCki naoStreni svaki put kada
uzmu novine u ruke. Sre¢om, na Zapadnom Balka-
nu postoji nekoliko medija koji se tim kompleksnim
poslom bave umesto nas. Njihovi novinari pretrazuju
baze podataka, tragaju za skrivenim informacijama
od javnog interesa, obraCunavaju se sa korupcijom,
nepotizmom, govorom mrznje i laznim vestima.
Sve u svemu, imamo razloga za optimizam, ali je
mnogo posla pred nama, pogotovo na polju medijske
pismenosti. Ovaj vodi¢ kreiran je kako bi pomogao
buducim trenerima medijske pismenosti da pripre-
me svoje edukativne programe na jednostavan i
zabavan nacin. To znaci da je ovaj vodiC namenjen
predstavnicima nevladinih organizacija, uCiteljima i



nastavnicima koji zele da jacaju medijsku pismenost
u Skolama, a takode i novinarima. U svakom od pet
modula predstavljena je i lista aktivnosti i materijala
na koje se mozete osloniti, pri cemu je vecina tih
aktivnosti prilagodljiva razlicitim ciljnim grupama.
Imajte na umu da su moguc¢nosti kreativnog pristu-

pa neogranicene.

Na samom pocetku, predstavicemo kratak pre-
gled starosnih grupa sa kojima je moguce raditi na
programima medijske pismenosti, uz specificnosti,
savete i trikove za svaku od njih. Nakon toga, pred-
stavicemo pet modula sa prate¢im aktivnostima:

Na kraju vodica pronaci ¢ete listu korisnih linkova
koji ¢e vam pomoci da unapredite svoje programe i
dobijete sveze, kreativne ideje.



ZAMAJAC:

Medijska pismenost za decu

Rad na medijskoj pismenosti sa decom veoma
je vazan i veoma izazovan u isto vreme. Vazan
je zbog njihove visoke izloZzenosti medijskim sa-
drzajima koje ne mogu u potpunosti da shvate, a
izazovan iz najmanje dva razloga. Prvo, u tehnic-
kom pogledu, mozemo se susresti sa inverzijom
tradicionalnih uloga, pa deca Cesto o odredenim
'‘gedZetima’ znaju viSe od sopstvenih roditelja
ili ucCitelja. Drugo, svaka starosna grupa zahteva
zaseban pristup. Decu neretko pogresno posma-
tramo kao homogenu grupu, ali na treninzima

medijske pismenosti ne treba spajati suvise razlicite
uzraste, buduci da se alati i pristupi moraju prilago-
diti stepenu kognitivhog razvoja deteta. Deca stara
do sedam godina imaju jaku imaginaciju i intuiciju,
sa ogranicenim mogucnostima apstraktnog raz-
misljanja. Sa druge strane, u uzrastu od sedam do
jedanaest godina deca su sposobna da razumeju
Sire koncepte i kontekste u okviru kojih je nastala
jedna medijska poruka. Naposletku, tinejdzeri imaju
sposobnost teoretskog i hipotetickog razmisljanja,
kao i apstraktne logike.

Aktivnosti za decu na treninzima medijske pismenosti mogu biti
veoma kreativne: od izmisljanja alternativnih, modernih formi
tradicionalnih bajki (pogledajte Modul 4) do igre Potraga za
blagom, koja zahteva upotrebu kako oflajn, tako i onlajn alata. Igre
koje kombinuju elemente stvarnog i virtuelnog sveta odrazavaju
multidimenzionalni svet u kojem ¢e mladi ziveti, raditi i zabavljati
se. Tako, primera radi, Potraga za blagom moze biti zasnovana na
tragovima skrivenim na mapama, u Siframa, balonima, slagalicama,
klipovima, aplikacijama, QR kodovima, crtezima, u muzici, lego
kockicama i naocarima za virtuelnu realnost. Mogucnosti su
beskonacne, a ovaj vodi¢ ¢e vam predstaviti neke od njih.



KORAK DALJE:

Medijska pismenost za mlade

Generacije koje od samog rodenja rastu uz multime-
dijalne sadrzaje nazivaju se digitalnim urodenicima.
Velika je razlika u distanci koju prema medijima imaju
generacije rodene pre osamdesetih i generacija koje
su usledile. Za njih je pomenuta distanca gotovo

nepostojeca. Sa ekspanzijom interneta i drustvenih
mreza, nacin koris¢enja medija dobija potpuno novu
dimenziju i karakteristike. Moglo bi se rec¢i da danas
Zivimo u eri multiskrininga, koju obeleZava paralelno
koris¢enje razlicitin medijskih uredaja u isto vreme.

Po ¢emu se treninzi medijske pismenosti za mlade (starije
od 15 godina) razlikuju od treninga za decu? Prvo, sa
mladima je moguce diskutovati o slozenom drustvenom i
medijskom kontekstu u kojem medijska poruka nastaje i Siri
se. Sa njima je takode moguce razmotriti moguce uticaje
poruke na razlicite starosne i druStvene grupe. Drugo,
mladi imaju Sira tehnicka znanja kada je rec o alatima i gedzetima,
a takode i vise strpljenja od dece, Sto otvara mogucnost za vise
sedecih / stonih aktivnosti. TreCe, u ovom uzrastu zapocinje
snaznija izgradnja stavova, pa je to pravi trenutak za diskusije o
mitovima i stereotipima, kao i o implicitnim i eksplicitnim oblicima
govora mrznje.

Umesto odredivanja tacnih i netacnih odgovora po-
trebno je podsticati debatu, diskutovati o idejama, o
odnosu uzroka i posledice, o alternativnim moguc-
nostima i etici. Odabrane aktivnosti neizostavno tre-
ba da ukljuce sadrzaje sa kojima mladi svakodnevno

dolaze u dodir: reklame, vajnove, vlogove, mimove
i gifove.. Tako ¢e im postati jasnije da medijska pi-
smenost nije nekakva apstraktna disciplina, vec¢
esencijalna vestina za interpretaciju i stvaranje
sadrzaja koje oni sami smatraju vaznim.



IZOSTRAVANJE:

Medijska pismenost za starije

lako su programi medijske pismenosti najcesce fo-
kusirani na mlade, u buduc¢nosti bi trebalo osnaziti
ukljuc€ivanje starije populacije u ovakve edukativne
programe. Moguce je kreirati treninge za razliCite
starosne grupe (ne zaboravite penzionerel), kao i za
razliCite grupe eksperata: ucitelje, bibliotekare, pi-ar
strucnjake, politicare, istoriCare, umetnike i kritica-
re, pa Cak - iako to moze delovati nelogic¢no - i za
novinare.

Kada je rec o uciteljima i nastavnicima, potrebno je
promovisati medijsku pismenost ne samo kao novi
Skolski predmet, ve¢ pre svega kao novi pristup uce-
nju svih predmeta. U tom svetlu, na medijsku pisme-
nost ne treba se oslanjati samo na nastavi maternjeg
jezika, knjizevnostii gradanskog obrazovanja, gde je

dezinformacija.

ona neretko ve¢ uklju¢ena u nastavni plan. Na Ca-
sovima muzicke kulture moguce je posvetiti paznju
ulozi zvuka u razli¢itim filmskim Zzanrovima, dok je za
Casove likovne kulture primerena analiza grafickih
elemenata reklamnih poruka. Cak se i neki koncepti
iz prirodnih nauka mogu lako objasniti i shvatiti na
osnovu tehnika medijske pismenosti.

Treba li i novinare obucCavati u oblasti medijske pi-
smenosti? lako je oCekivano da oni vec¢ imaju visok
nivo znanja, dobro je ukoliko su voljni da dublje razvi-
jaju svoje znanje, pogotovo na polju primene novih
tehnologija.

UkljuCivanje penzionera na programe medijske
pismenosti je takode vazno, kao mera spreCavanja
digitalne iskljucenosti.

Uprkos postojecim stereotipima, stari imaju razlicita interesovanja i
poglede na svet, a 5to je za treninge od posebne vaznosti - i razlicit
nivo digitalne pismenosti. Ponekad je na programima za najstarije
paralelno sa medijskom potrebno razvijatii raCunarsku pismenost.
Aktivnosti treba odabrati tako da ne budu tehnicki prezahtevne,
s obzirom na to da postoji realna mogucnost da ce jedan deo
ucesnika biti tesko pokretljiv. Veoma je vazno pokazati u€esnicima
jasnu svrhu zadataka, odnosno prakti¢nu dobit koju ¢e imati — od
iskustva u jednostavnoj produkciji do trikova za dekonstrukciju



2. PRIPREMA

TRENINGA /

RADIONICE

-prakticni vodic-

Neka jedna stvar odmah bude jasna: medijska
pismenost ne tiCe se samo medija, vec je duboko
povezana sa politickom i finansijskom pismenoscu,
sa kulturom komuniciranja i sistemom vrednosti,
prakticno sa svime Sto nas okruzuje. Zbog toga na
medijsku pismenost mozemo gledati kao na funkci-
onalnu pismenost 21. veka.

Vazno je razumeti kako mediji kreiraju vizuelne po-
ruke i njihova sugerisana znacenja, i ovom temom
bavicemo se u prvom modulu ovog vodica. Takode je
bitno razmotriti kako mediji kreiraju sliku stvarnosti
- od grupa kojima pripadamo, do grupa od kojih se
potpuno razlikujemo; od iskustava koja su nam bli-

ska, do iskustava koja nikada ne¢emo doziveti. Ovim
pitanjima bavicemo se u drugom modulu. Sledeci
modul posvecen je vecitoj potrazi za istinom: kako
odrediti da li je informacija kredibilna i kako se boriti
protiv dezinformacija? Cetvrti modul upozorava nas
na oprez pri rukovanju licnim podacima, buduci da
ostavljamo svoj digitalni otisak u sajber sferi Cak i
kada toga nismo svesni. Na kraju, vazno je razumeti
i Sirinu drustveno-politickog konteksta u okviru ko-
jeg mediji funkcioniSu: ko je vlasnik medija, kako se
medij finansira, kakvim su pritiscima izlozeni novinari
i kako to utiCe na sadrzaj.. Ova tema bice osvetljena
u poslednjem, petom modulu.



Modul 1:

Vizuelna pismenost

Ovaj modul posvecen je slikama i nacinu na koje one
utiCu na nasu percepciju stvarnosti. U tom pogledu,
razmotri¢emo kako se slikama sluze mediji, alii publi-
ka, te kako taj svakodnevni proces kriticki preispitati.
Ukoliko zZelite da se bavite ovom temom na treningu,
ne zaboravite aspekat produkcije i forme vizuelnog
storitelinga, kao $to su mobilna produkcija, foto
produkcija i obrada, upotreba zvukova u vizuelnom
storitelingu i sli¢no.

lako fotografije, slike i ilustracije Cesto posmatramo

uz koji je objavljena?

Danas postoji Sirok trend preradivanja slika, a Insta-
gram postaje mesto na kojem objavljujemo samo
najlepsu, hedonisticku vizuru svog zivota. Kako
bismo popravili nesavrSenu stvarnost, neretko se
oslanjamo na razlicite efekte i filtere. Takav vid izme-
ne vizuelnog sadrzaja u digitalnom svetu utice i na
realni svet: od pojedinaca i njihovog samopouzdanja,
preko zapoSljavanja i stvaranja veza, pa sve do mode,
politike i turizma. UspeSne novinarske price danas
se teSko mogu zamisliti bez slika i video klipova, a
medijske korporacije trude se da pretvore Citanje
u multimedijalno iskustvo, tako Sto koriste klipove,
ilustracije, mape i infografike. Pogledajte, na primer,

video-manipulaciji.

veoma povrsno, deSava se da detalji sa dubokim zna-
¢enjem mogu biti veoma vazni za interpretaciju. Naj-
bolji dokaz za ovu tvrdnju je Cuveni osmeh Mona Lize,
koji je do sada tumacen na hiljade razli¢itih nacina.
lako fotografije, slike i ilustracije Cesto posmatramo
veoma povrsno, deSava se da detalji sa dubokim
znaCenjem mogu biti veoma vazni za interpreta-
ciju. Najbolji dokaz za ovu tvrdnju je Cuveni osmeh
Mona Lize, koji je do sada tumacen na hiljade razli-
¢itih nacina.

Kako bismo u potpunosti razumeli ulogu slike u medijskim sadrza-
jima, potrebno je da odgovorimo na sledeca pitanja: $ta je poruka
ove slike?; zasto je bas ona odabrana?; koje su boje dominantne?;
da li je slika stvarna ili fotoSopirana?; kakav je odnos slike i teksta

kako je Si-En-En predstavio priCu o grupi momaka
iz Velesa u Makedoniji, grupi koja je objavila nekoliko
veoma uspesnih laznih vesti tokom predizborne
kampanje u Sjedinjenim Americkim Drzavama i na
taj nacin zaradila pove¢u sumu novca (link). Vredan
je pomenainacin na koji je australijski Ej-Bi-Si pred-
stavio sistem “socijalnog kredita” koji je uveden u
Kini, a koji se bazira na ideji da ocene koje dobijate od
drugih ljudi utiCu na va$ drustveni status. Vidite na
koji nacin su u prici Leave no dark corner kombino-
vani tekst, slike i video (link). Ovi primeri predstavljaju
nove forme storitelinga, u kojima tekst i dalje postoji,
ali je manje znacCajan od vizuelnog sadrzaja.

Znanje koje ucesnici steknu u okviru ovog modula moze im
biti od koristi i u Modulu 3, koji je posvecen dekonstrukciji
dezinformacija, bududi da su lazne vesti ¢esto bazirane na foto- i


https://money.cnn.com/interactive/media/the-macedonia-story/
https://www.abc.net.au/news/2018-09-18/china-social-credit-a-model-citizen-in-a-digital-dictatorship/10200278?pfmredir=sm

U pojedinim slu€ajevima veoma je vazno sagledati nas visok nivo vizuelne pismenosti moze dovesti

detalje kako bismo proverili autenti¢nost fotogra- do korisnih zakljucaka: u ovom videu (link) First
fije ili kako bismo utvrdili njen izvor. Ovim pitanjem draft nas poducava fascinantnom metodu odre-
bavicemo se u Modulu 3, a ovom prilikom predsta- divanja lokacije na osnovu posmatranja, pretrage i
vicemo vam samo jedan primer koji pokazuje kako logickog zakljuCivanja.

Pre no sto vam predloZimo konkretne vezbe, evo i nekoliko
uvodnih aktivnosti koje mogu skrenuti paznju ucesnika na
vaznost detalja.

Prvo: analizirajte odredeni vizuelni sadrzaj u dve runde. Tokom
prve prikazite ucesnicima fotografiju ili ilustraciju, ali veoma
kratko, samo na dve-tri sekunde. Nakon toga, njihov zadatak je
da opisu svoj prvi utisak. To mogu da ucine tako sto e koristiti
klju¢ne reci (jednu, dve ili tri), ili ¢itavu reCenicu. U drugoj rundi,
ucesnici posmatraju sliku / ilustraciju i analiziraju je do detalja,
pazljivo posmatrajuci sastavne elemente i njihova potencijalna
znacenja, od kojih su neka na prvi pogled i sakrivena. Nakon toga,
ucesnicima postavite pitanja poput: Koje ste detalje propustili
tokom kratkog pregleda? Kakva je uloga tih detalja? Ako su
tumacenja “uloga” razlicita, zasto je to tako?

Drugo: preporucujemo odlican dvominutni video Test Your
Awareness: Whodunnit? (link) u kojem detektiv pokusava da
otkrije ko je ubio gospodina Cije se telo nalazi na podu. Dok je
paznja gledalaca usmerena na tok istrage i alibije posluge, nesto
vazno promice neopazeno. Kada detektiv otkrije da je ubica zena
koja sadi petunije, okrece se ka kameri i pita gledaoce: ,A koliko
ste vi bili pazljivi?”. Ispostavlja se da je za samo jedan minut na
sceni nacinjena 21 izmena: od slika na zidovima, preko odece,
cveca, pa sve do samog pokojnika. Cak i ako pogledamo video
ispoCetka, mozemo “pratiti” kretanje samo jednog, dva ili tri
elementa, ali je nasa paznja, nazalost, suviSe ogranicena i vecina
promena ¢e ponovo ostati neprimecena.
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https://www.youtube.com/watch?v=ubNF9QNEQLA

Modul 1: Plan treninga

1 Uvod 30 minuta
2 Vezba 1: Analiza naslovnice 30 minuta
3 Pauza 10 minuta
4 Vezba 2: Turnir potpisa 20 minuta
5 Vezba 3: Video produkcija 60 minuta
6 Pauza 5 minuta

7 Zakljucna diskusija 15 minuta

Vezba 1.1:

Analiza naslovnica

CILJ: UPOZNAVANJE SA ULOGOM VIZUELNIH SADRZAJA U

MEJNSTRIM MEDIJIMA
POTREBAN MATERIJAL: NOVINE

Pripremite nekoliko naslovnih stranica
razlicitih novina i analizirajte graficke
elemente koje uoCavate na njima. Dis-
kusija moze biti podstaknuta sledec¢im
pitanjima: Kojoj ciljnoj grupi su ove no-
vine namenjene? Na osnovu Cega to
zakljuCujemo? Kako je dizajniran logo?
Kakav je polozaj vizuelnih elemenata
na stranici i koje medu njima prve

i

uocCavamo? Koje su boje dominantne?
Kakav je odnos teksta i slike? Postoji
li neko skriveno znacenje na slika-
ma”? Ako su na slikama predstavljene
osetljive druStvene grupe, kako je to
ucinjeno? Podrzavaju li te slike neki
od stereotipa? Ukoliko analiziranu sli-
ku smatrate neprimerenom, koju biste
ilustraciju upotrebili umesto nje?




Vezba 1.2: Turnir potpisa

CILJ: BOLJE RAZUMEVANJE ODNOSA IZMEDU SLIKE | TEKSTA
POTREBAN MATERIJAL: 10 FOTOGRAFIJA, PAPIRI

lzaberite deset fotografija razliCitog
sadrzaja. One mogu biti iz medijske
arhive, ali i iz takozvanih “banaka sli-
ka" (na sajtu Freepik (link) pronadi ¢ete
dosta besplatnog sadrzaja). Podelite
uCesnike na parove i dajte im zadatak
da napisSu opis za svaku fotografiju, pri

c¢emu ih mozete ograniciti specificnim
zahtevima: (1) da potpis sadrzi samo
jednu rec; (2) da napisu duhovit potpis;
(3) da sastave potpis koji lici na novin-
ski naslov; (4) da potpis odgovara na-
zivu filma ili pesme. Na kraju, ucesnici
mogu glasati za najkreativnija reSenja.

Vezba 1.3: Video produkcija

CILJ: STICANJE POCETNIH ZNANJA O KREIRANJU VIDEO

SADRZAJA

POTREBAN MATERIJAL: RACUNARI, INTERNET

Ova aktivnost bazira se na uverenju da
ucesnik kroz proces produkcije postaje
vestiji u procesu dekonstrukcije: kada
kreiramo video kombinujuci razlici-
te elemente, postajemo svesni svih
nivoa stvaralackog procesa prilikom
“pakovanja” odredene poruke u audio-
vizuelni materijal. Danas, svakako, nije
neophodno da budemo profesionalci
da bismo napravili zabavan video ma-
terijal. Naprotiv, pred nama je sve vise i
viSe vebsajtova koji nam omogucavaju
da kreiramo interesantan sadrzaj, Cak i
ako su nasa tehniCka pismenost i vre-
me koje imamo na raspolaganju veoma
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ograniceni. Ukoliko postoje tehnicki
preduslovi za ovu vezbu (racunari i
solidna internet konekcija), podelite
uCesnike u parove i dajte im zadatak
da naprave kratak video (40 do 120
sekundi) tako $to ¢e kombinovati slike
I kratke tekstualne celine. Prilagodite
temu potrebama i profesionalnoj ori-
jentaciji uCesnika: na primer, ucitelji
mogu koristiti produkciju kako bi pri-
kazali jednu Skolsku lekciju; novinari
priCu na kojoj rade, a tinejdzeri mogu
napraviti reklamu za Skolsku predstavu
koju Ce Siriti putem drustvenih mreza.


https://www.freepik.com

s ANIMOTO

FOWTOONR

B siteanie
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https://animoto.com
https://www.powtoon.com/home/?
https://biteable.com
https://www.rawshorts.com

MODUL 2

Mediji i razlicitost

Ovaj modul nadovezuje se na prethodni, u tom smi-
slu Sto podstice kritiCko razmisljanje o tome kako
razlicite medijske forme (¢lanci, naslovi, video sa-
drzaji) i Zzanrovi (informativni i popularni mediji)

tivnoj konotaciji?

Mediji u velikoj meri uticu na kreiranje slike o identite-
tima. U tom procesu Cesto se oslanjaju na vec¢ posto-
jece stereotipe, a ponekad i sami kreiraju nove. Tu su,
sa druge strane, i novinari i mediji koji se bore protiv
predrasuda i ulazu velike napore kako bi dekonstrui-
saliiluzije o odredenim grupama. Takav zadatak ume
da bude veoma tezak, s obzirom na to da se temelji
na borbi protiv ¢vrsto konstruisanih uverenja. Osim
analize kvaliteta izveStavanja o ugrozenim grupama,
valja razmotriti i ucestalost pojavljivanja tih grupa u
medijima: koliko ¢esto imaju priliku da iskazu svoje
stavove, ispric¢aju svoje price, i da li su takve prili-
ke ograniCene samo na posebne dane, kao $to su
Svetski dan osoba sa invaliditetom i Parada ponosa.
Sviovi fenomeni mogu se istrazivati analizom medi-
ja, koja ima dve bazi¢ne forme: osnovnu i dubinsku.
Prva, osnovna, pretpostavlja jednostavne analiticke
strategije tokom Citanja. Dubinska analiza je skoro
pa filozofska disciplina, i pomocu nje tragamo za
skrivenim ideoloskim matricama koje se ispoljavaju

lzvor: https://www.coe.int/en/web/freedom-expression/hate-speech
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obliku nase shvatanje drugog i drugacijeg (manjina,
osetljivih grupa). U okviru drugog modula bavi¢emo
se i temama kao Sto su govor mrznje i ratna propa-
ganda.

Kada analiziramo medijske sadrzaje koji se bave osetljivim grupa-
ma, vazno je da sebi postavimo sledeca pitanja: Kako mediji kre-
iraju sliku o drugom? Kakvi se stereotipi i predrasude Sire putem
medija? Kakva je uloga slika u tom procesu, a kakva uloga teksta?
Ukoliko je tekst objavljen onlajn, kakve komentare citalaca mo-
Zemo ocekivati ispod njega? Koji su primereni, a koji uvredljivi
nazivi za pripadnike osetljivih grupa? Kako bih se osecao/osecala
kada bih pripadao/la grupi koja je medijski predstavljena u nega-

u vidu ustaljenih jezickih formi. U tom slucaju treba
obratiti paznju na takozvane "gospodare znacenja”,
skrivenu simboliku, kanonizovane recii slogane, po-
zicije mocii sl.

Ova tema blisko je povezana sa govorom mrznje, sto
je termin koji je teSko definisati. Na primer, u poru-
ci “Samo za belce” na vratima nekog juznoafrickog
paba nema eksplicitne uvrede, ali se netolerancija
prema crncima - a samim tim i govor mrznje - iSCi-
tavaju iz onoga Sto je ostalo neizreCeno, nenapisano.
Prema Savetu ministara EU", govor mrznje je izraz
koji se koristi za diskurs koji je izrazito negativan i
baziran na pretnji socijalnom miru. Samim tim, go-
vor mrznje obuhvata sve forme izraza kojima se Sire,
podsticu, promovisu ili opravdavaju rasna mrznja,
ksenofobija, antisemitizam i druge forme mrznje ba-
zirane na netoleranciji.

Poseban problem u ovoj oblasti predstavlja Sirenje
govora mrznje preko drustvenih mreZa, koje Cesto
nije sankcionisano na adekvatan nacin. Administra-



tori CeS¢e odgovaraju na vizuelne nego na tekstualne
sadrzaje sa elementima mrznje. Uz to, broj admini-
stratora koji razumeju jezike Zapadnog Balkana je ne-
dovoljan, pa je potreban poseban napor velikog broja
korisnika kako bi se sa Fejsbuka, na primer, uklonila
poruka koja promoviSe nacionalnu ili versku netole-
ranciju, mizoginiju ili homofobiju. Prilike nisu znatno
bolje ni u onlajn medijima, koji se neretko potpuno
odricu odgovornosti za sadrzaj diskriminatornih ko-
mentara Citalaca.

Cak i ukoliko bismo pronasli adekvatan nacin da rea-
gujemo na govor mrznje i da ojacamo empatiju, ostao
bi nam jedan krupan problem, olicen u nemackoj reci
schadenfreude. Ona oznaCava iskustvo radostiili lic-
ne satisfakcije u trenucima kada svedocimo tudim
nesrecama, greSkama ili ponizavanju. Rec je o kon-
troverznom osecanju koje nas tera da Citamo crnu
hroniku ili da gledamo horor filmove. Ukoliko je grupa
sa kojom radite dovoljno zrela, mozete pokrenuti dis-
kusiju o ovom pitanju. Drugi potencijalni problem koji
se tiCe recepcije 10Sih vesti odnosi se na selektivnu
empatiju. Pogledajte Svetsku mapu tragedija (link)
koja objasnjava kako mediji uskladuju diskurs o zr-
tvama spram bliskosti kulturnog koda. Ova mapa je
mozda sacinjena kao Sala, ali istovremeno dokazuje
kako u svakoj Sali ima zrno istine. Na istom mestu,

novinarka Hanis Maketab objasSnjava princip selek-
tivne empatije na sledeci nacin: “Zar smo dosli do-
tle da smo nasilje na Bliskom istoku i u Africi shvatili
kao opsSte mesto, i time postali neempaticni na bol
i patnju tamosnjih ljudi? Upravo zato je vazna uloga
drustvenih mreza, jer one predstavljaju alternativne
izvore vesti koje ne bismo mogli da zapazimo u kon-
vencionalnim medijima, a ne mozemo da brinemo o
necemu sa ¢im nismo upoznati.”

Veoma je lako pronaci primere loSeg, stereotipnog
izvesStavanja: tekstovi o gej osobama koje Sire AIDS,
0 Zenama koje su isprovocirale silovatelje noseci krat-
ke suknje, o beskorisnim starim osobama, o Romima
lopovima... Ipak, sve je viSe medijskih inicijativa koje
insistiraju na diverzitetu, pluralizmu misljenja i posto-
vanju. Jedan od najuspesnijih projekata te vrste je
Kids Talk na Jutjub kanalu Hiho kids. U ovom serijalu
deca razgovaraju sa pripadnicima osetljivin grupa -
sa zenom patuljastog rasta (link), bakom koja boluje
od Alchajmera (link), bivsim robijasem (link), gluvom
Zenom (link)... Na primeru razgovora sa devojcicom
koja boluje od kancera (link), mozemo jasno zaklju-
Citi zasto je ovaj projekat primeren, pametanivazan:
nema patetike, fokus pri¢e nije iskljucivo na bolesti i
nema insistiranja na bolnim temama.

Modul 2: Plan treninga

1 Uvod 30 minuta
2 Vezba 1: Prica o mom imenu 15 minuta
3 Pauza 5 minuta

4 Vezba 2: Hate or tolerate 40 minuta
S Pauza 5 minuta

6 Vezba 3: Pandorina kutija 50 minuta
7 ZakljuCna diskusija 15 minuta
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https://asiancorrespondent.com/2016/03/selective-sympathy-why-some-terror-attacks-receive-more-attention-than-others/
https://www.youtube.com/watch?v=iK5ZcCse2G0
https://www.youtube.com/watch?v=BPSlyymfOc8
https://www.youtube.com/watch?v=wknSc6HRUMI
https://www.youtube.com/watch?v=Hrgqs4MmK3U
https://www.youtube.com/watch?v=Se7ZoTON-ZE



http://millab.ge/en/game/hate-or-tolerate/7
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MODUL 3

Provera informacija

Trec¢i modul ima zadatak da podigne svest o prilikama
i rizicima u medijskoj sferi, sa fokusom na kritickom
sagledavanju izvora informacija (ko $iri informaciju,
kome, i pod kojim uslovima). U isto vreme treba raz-
graniciti novinarstvo od “gradanskog” novinarstva, te
posvetiti paznju drustvenim mrezama kao izvorima
informacija. Ovaj modul ¢e takode skrenuti paznju na
problem “laznih vesti”, obezbedujuci uvid u korene i
konsekvence tog velikog problema.

Savremene tehnologije omogucile su nastanak sup-
tilnih manipulacija, ali su - sa druge strane - obez-
bedile i mnogo alata putem kojih je moguce utvrditi
autenticnost podataka. Na Zapadnom Balkanu postoji
nekoliko uspesnih fekt-Cceking medija: onih koji prove-
ravaju izjave politicara (Istinomer, Istinomjer, Faktoje,
Faktograf), kao i onih koji se bave detekcijom laznih
vesti (Raskrikavanje.rs, Raskrinkavanje.ba, Raskrinka-

vanje.me, Fake News Tragac, Proverka na fakti).

Zasto je borba protiv dezinformacija vazna? Deo odgovora na
ovo pitanje mozemo dobiti ako zavirimo u rezultate istraZivanja
The spread of true and false news online? koje je objavljeno u
Casopisu Science marta 2018. Kako bi razumeli nacin Sirenja laz-
nih vesti, Sorus Vosogi i njegov tim istrazivali su korpus kaskada
glasina na Tviteru od 2006. do 2017. godine, 5to je ukljucilo ¢ak
126.000 glasina, podeljenih putem tri miliona profila. Rezultati?
“Neistine su se Sirile daleko dalje, brze, dublje i Sire od istine, u
svim kategorijama. Efekat je bio najjaci kod laznih politickih vesti,
veci nego u vestima o terorizmu, prirodnim nepogodama, nauci,
urbanim legendama ili ekonomiji. Usled niza faktora, laZzne vesti
imaju 70% vise Sanse da budu ritvitovane od istinitih. Nasi rezul-
tati su dramaticni: analizom je utvrdeno da je istini potrebno pro-
seCno Sest puta vise vremena nego lazi da dode do 1500 ljudi”.

Kada proveravamo podatke, trebalo bi da budemo
veoma precizni. Ponekad vesti koje deluju kao laz ili
potpuni apsurd mogu biti istinite. Sa druge strane,
deSava se i da naizgled realna, istinita vest nema
nikakve veze sa realnoscéu. Pogledajte ovaj primer.
IstrazivaCi sa Univerziteta u Vasingtonu kreirali su
fotorealisticnog bivSeg predsednika SAD Baraka

Obamu. Vestacka inteligencija iskoris¢ena je kako
bi se precizno imitiralo uobi¢ajeno kretanje Obaminih
usta, a specificna tehnika omogucava vam da u njih
stavite bilo koje reci. Zbog ovakvih primera i Cuveni
Pojnter institut medu svojih “40 svevremenih saveta
za novinare” (link) kao poslednji savet sugerise ovaj
.Ako vam rodena majka kaZe da vas voli, proverite to".

2 Soroush Vosoughi, Deb Roy, Sinan Aral (2018). The spread of true and false news online. Science, Vol. 359, Issue 6380, pp. 1146-1151.


https://www.istinomer.rs
https://istinomjer.ba
https://faktoje.al
https://faktograf.hr
https://www.raskrikavanje.rs
https://raskrinkavanje.ba
https://www.raskrinkavanje.me
https://www.raskrinkavanje.me
http://fakenews.rs
http://proverkanafakti.mk
https://www.youtube.com/watch?reload=9&v=cQ54GDm1eL0
https://twitter.com/poynter/status/917488841484849152

Zasto dezinformacije uopste nastaju? Katkad je re¢
0 obi¢noj gresci. Medutim, lazna vest moze nastatii
kao deo politiCke propagande ili prikrivenog oglasa-
vanja, a dezinformacije se kriju i u formi satire ili trol
sadrzaja. Ukoliko ste zainteresovani za beskrajni svet
medijski posredovanih neistina, predlazemo vam da
posetite stranicu kursa Checkology (link). Ovaj onlajn

trening sastoji se iz 12 jednostavnih lekcija sa kratkim
ilustrovanim video-vodicem. Checkology nudi inte-
raktivne vezbe sa primerima iz medija, kao i objas-
njenja tacnih i netacnih odgovora. Pored toga, veoma
koristan moze biti i vodi¢ kroz dezinformacije nazvan
First draft news (link), koji je primarno fokusiran na
vizuelne manipulacije.

Ukoliko je fokus vaSeg treninga na ovom modulu, mozete se
osloniti na veliki broj besplatnih alata za proveru podataka.
Autenti¢nost fotografija naj¢esce se proverava pomocu Google
Reverse Image (link), ali ne zaboravite ni ruski pretrazivac¢
Yandex (link), koji neretko daje bolje rezultate. Vise informacija
o sumnjivim slikama omogucice vam TinEye (link), dok
kontroverzne sajtove mozete Cekirati pomocu servisa WayBack
Machine (link). Za proveru tvitova koristite Twitter Advanced
Search (link), dok Facebook Graph Tips (link) izlistava podatke
sa pojedinacnih Fejsbuk profila. Ako dekonstrukcija zahteva
rad sa mapama, predlazemo servis Map Checking (link), a
ako se uplicete u razotkrivanje dezinformacija iz oblasti nauke,
zavolecete Sci Hub (link).

Modul 3: Plan treninga

1 Uvod 30 minuta
2 Vezba 1: Laziliistina 30 minuta
3 Pauza 10 minuta
4 Vezba 2: Igla u plastu sena 50 minuta
5 Pauza 5 minuta

6 Vezba 3: The Movement 30 minuta
7 Zakljucna diskusija 15 minuta
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https://get.checkology.org
https://firstdraftnews.org
https://images.google.com
https://yandex.com/images/
https://www.tineye.com
https://archive.org/web/
https://twitter.com/search-advanced
https://graph.tips/beta/
https://www.mapchecking.com
https://sci-hub.tw

Vaduc je glavni i najveci grad
Lihtenstajna.

1905. godine Nobelova nagrada za
mir je prvi put dodeljena zeni.

MMCCLXVII + MCDXCI = H
MMMDCCLVIII

Isti glumac pozajmljuje glas Homeru
Simpsonu i Bartu Simpsonu.

Majka Tereza i Akira Kurosava rodeni
su u godini kada je Halejeva kometa
bila vidljiva sa zemlje

Nikola Tesla bio je licnost godine
magazina ,Time".



http://www.fakeaphoto.com/real-or-fake-photo-game/
https://www.snopes.com/fact-check/

Rec ,Ulysses” ne pojavljuje se u

Top 10 nacija u hokeju na ledu

D romanu ,Ulysses” Dzejmsa Dzojsa, | (svetska rang-lista za muskarce) su
sem u naslovu. sa severne zemljine hemisfere.
Autor ove slike je Nicolaes Tulp: Ovako e |zg|_eda‘|‘a_ jedna ﬂaS'O_Vﬂlca

magazina ,Time" iz 2009. godine:

E

Odgovori: A - Ne (Jeste glavni, ali ne i najveci), B - Da, C - Da, D - Ne (odgovor je
moguce utvrditi putem servisa Gutenberg.org), E - Ne (naslikao ju je Rembrant), F - Ne
(odgovor je moguce utvrditi putem sajta IMDB), G - Da, H - Ne (bio je na naslovnici, ali
nije bio licnost godine), | - Da, J - Ne (re¢ je o laznoj naslovnoj strani)

Uz navedene primere mozete takode
osmisliti neke koje se tiCu lokalnog poli-
tiCkog, ekonomskog ili drustvenog kon-
teksta. Na primer: Srbija je trenutnojedina
bivSa jugoslovenska republika koja ima
Zenu za premijera; Grbovi Budve, Ulcinja

i Mojkovca imaju zutu boju; Minimalna
potroSacka korpa u Makedoniji u avgu-
stu 2018. godine iznosila je 525€; Tirana
nema nijedan africki grad za pobratima;
sportistiiz BIH su od sticanja nezavisno-
stido sada osvojili dve olimpijske medalje.

Vezba 3.3: The Movement

CILJ: UPOZNAVANJE SA POZADINOM KREIRANJA

DEZINFORMACIJA

POTREBAN MATERIJAL: RACUNAR, PROJEKTOR

Jeste li spremni za The movement?
Ovaj video kreirao je Comedy Central
channel (link) sa namerom da “iznutra”
prikaze proces stvaranja manipulacije.
Pogledajte ovaj desetominutni video i
odgovorite na sledeca pitanja: zasto je
jednaideja, potpuno apsurdna, postala
nekriticki prinvacena u medijima?; ko-
jim se ubedivackim strategijama sluzio
autor?; kako su prikriveni neubedljivi
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elementi price?; da ste vi urednik koji
je dobio knjigu projekta The Movement,
Sta biste sve proverili pre nego Sto u
goste pozovete Cudnog bodibildera?;
da ste voditelj, koja pitanja biste po-
stavili tom bodibilderu, koji “nikada nije
kroCio u teretanu”?; kakve su mogu-
Ce posledice neprofesionalnog pri-
stupa medija o kojem video svedoci?



https://www.youtube.com/watch?v=LkNxvUrWQ_Q

MODUL 4

Onlajn bezbednost

Modul 4 odgovara na pitanje kako bezbedno koristiti
nove tehnologije. Sta sve podrazumeva privatnost na
drudtvenim mrezama i kako se odgovorno ponasati
prema sopstvenojitudoj privatnosti. Ova tema je po-
sebno znacajna za ciljne grupe kao Sto su stari i mladi.
U¢ini nam uslugu i ubij se - "tako je glasio jedan
od komentara koji je Cetrnaestogodidnja Britanka
Hana Smit dobila putem drustvene mreze Ask.fm,
pre no Sto se obesila u svojoj sobi”, opisuje Tijana
MiloSevi¢ u svojoj studiji “Protecting Children Onli-
ne?*" u kojoj se bavila merama zastite od sajber
nasilja na drustvenim mrezama. “Nakon Haninog
samoubistva, oko 15.000 ljudi potpisalo je onlajn
peticiju trazeci od Vlade UK da reaguje protiv Ask.
fm. Tadasnji britanski premijer Dejvid Kameron na-
zvao je ovaj vebsajt zlim i zamolio oglaSivace da

Privatnost na internetu sve viSe postaje privilegi-
ja malog broja ljudi. Kako biste zastitili sebe i svoje
dete, trebalo bi da vodite racuna o svakoj privatnoj
informaciji koju objavljujete na mrezi. Posebnu pa-
Znju obratite na zastitu jedinstvenog maticnog broja,
bankovnog racuna, adrese i svih lozinki koje koristite.
Na drusStvenim mrezama zastitite svoju privatnost
podeSavanjem vidljivosti sadrzaja i povremenom

3 Tijana MiloSevi¢ (2018), Protecting Children Online? Cambridge: MIT Press.
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ga bojkotuju. Ask.fm je izdao saopStenje kojim izra-
Zava saucCesce, uz obecanje da ¢e unaprediti mere
bezbednosti. Ipak, ova studija pokazuje da su drus-
tvene mreze, koje koristimo vise sati dnevno, i dalje
nedovoljno zainteresovane da se prikljuce borbi protiv
sajber nasilja.

Kada je rec o deci, roditelji mogu da blokiraju odre-
dene aplikacije, a Vindous dozvoljava kreiranje seta
restrikcija na nalogu koje koristi dete. Takode, saj-
tovi poput Jutjuba imaju podeSavanja za sakrivanje
neprimerenog sadrzaja. Pozeljno je informisatiseio
mogucim softverskim reSenjima za sakrivanje sadr-
Zaja za koje ne zelite da budu dostupni deci, kao sto
su ContentWatch (link), CYBERsitter (link) i NetNanny
(link). Pomocu opcije Parental Control mozete zaklju-
Cati pojedine sadrzaje na racunarima i telefonima.

Ukoliko internet zamislimo kao ledeni breg, zaklju¢icemo da
nam standardni brauzeri dozvoljavaju da vidimo samo vrh tog
brega. Cak 90% onlajn prostora ¢ine neindeksirane veb stranice
koje mogu biti upotrebljene u bezbednosne ili nau¢ne svrhe, ali
katkad ukljucuju i kriminalne aktivnosti: distribuisanje decije por-
nografije, prodaju droge ili oruzja, kradu identiteta... U vezi sa
ovim pitanjem ne treba stvarati bespotrebnu paniku, ali briga o
podacima i njihovoj bezbednosti treba da nam bude jedan od
prioriteta kada smo u onlajn sferi.

promenom lozinke, koja bi trebalo da bude Sto jaca.
Postoji nekoliko sajtova koji se bave ovom temom, a
jedan od njih je How secure is my password (link).
On pokazuje koliko je vremena potrebno racunaru
da razbije vasu Sifru. Na primer, ako vam je lozinka
"2345678", odgovor c¢e biti “"Momentalno”. Za Sifru
.agagagaq” potrebno je pet sekundi, a za ,media-

media” 59 minuta.


https://www.contentwatch.com
https://www.cybersitter.com
https://www.netnanny.com
https://howsecureismypassword.net

Preporucujemo da bacite pogled i na ovaj ¢lanak londonskog “Gar-
dijana” “Jeste li spremni? Evo svih podataka koje Fejsbuk i Gugl|
imaju o vama” (link). Ispostavlja se da ova kompanija zna gotovo
sve 0 vama, na $ta dovoljno upucuju i podnaslovi ¢lanka: Gugl zna
gde ste bili; Gugl pamti sve sSto ste ikada pretrazili - i izbri-
sali; Gugl ima vas potrosacki profil: Gugl zna za sve aplika-
cije koje koristite; Podaci koje Gugl ima o vama mogli bi da

ispune milione Vord dokumenata...

Modul 4: Plan treninga

Uvod 30 minuta
2 Vezba 1: Bajke 30 minuta
3 Pauza 10 minuta
4 Vezba 2: Uhoda 30 minuta
5 Pauza 5 minuta
6 Vezba 3: The Fugle 40 minuta
7 Zakljucna diskusija 15 minuta

Vezba 4.1.: Bajke

CILJ: BOLJE RAZUMEVANJE KORISTI | OPASNOSTI KOJE
MODERNA TEHNOLOGIJA SA SOBOM NOSI
POTREBAN MATERIJAL: PAPIRI

Svaki uCesnik dobija papir sa nazivom
bajke i zadatkom da je smesti u mo-
derno okruzenje, zahvaljujuci kome Ce
junaci dobiti pristup modernim teh-
nologijama. Koje bi onlajn alate juna-
ci mogli da iskoriste kako bi se spasili
od nevolje? Zamislite Ivicu i Maricu koji
koriste GPS kako bi pronasli put kuci,
ili Alisu koja pita Gugl za savet u vezi
sa magicnom pecurkom. Bepeto ima
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priliku da nestalog Pinokija trazi pu-
tem objave na Fejsbuku i Tviteru (uz
molbu prijateljima da Seruju infor-
maciju), a vuk iz Crvenkape dobi-
ja mogucnost da napravi lazni profil
na drustvenoj mrezi i predstavi sebe
kao baku. U kolikoj meri bi savreme-
na tehnologija uticala na junake? Kako
bi se ona odrazila na bezbednost ju-
naka, a kako na konacni ishod price?



https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/mar/28/all-the-data-facebook-google-has-on-you-privacy



http://targetedattacks.trendmicro.com

MODUL 5
Unutar medija

Poslednji modul posvecen je temi funkcionisanja me-
dija, kako tradicionalnih tako i onlajn. Koja je uloga
urednika, a koja novinara? Kako nastaje jedna infor-

javno mnjenje?

Sudeci po istrazivanju Media Integrity Matters*
(2014), medijska panorama Zapadnog Balkana su-
oCava se sa velikim problemima:

- Javni interes zamenjen je interesom poli-
tickih i ekonomskih elita.

+ Odsustvo trzista, jaka zavisnost od drzave
kaoizvora finansiranja, loSa regulacija i protivzakonita
koncentracija, skrivena vlasniStva i netransparentno
trgovanje medijima doveli su medije u zavisan polozaj
u odnosu na drzavu.

- Distribucija drzavnog reklamiranja i razliCite
forme drZavnih podsticaja u ovoj sferi nose sa sobom
visok rizik od korupcije. Veliki deo sredstava daje se
agencijama za odnose s javnoscu, reklamnim, mar-
ketinskim i produkcijskim agencijama koje su vecim
delom u vlasnistvu politickih partija i osoba poveza-
nim s njima.

- Javni medijski servisi ostaju deo medijskog

macija i koji su glavni izazovi za medije iz regiona,
u pogledu kvaliteta medijske produkcije, kapaciteta,
politickin i ekonomskih pritisaka i sl.

Kako bismo u celosti shvatili nacin na koji mediji funkcionisu, tre-
ba da razmotrimo mnostvo detalja. U tom svetlu, mozemo po-
staviti sledeca pitanja: koliko je odredeni medij nezavisan u radu?
U kojoj meri mediji postuju profesionalne standarde? Kako izgleda
uredivacka politika? Ima li politickih ili ekonomskih pritisaka na
medij i njegove novinare? Kakva je ideoloska pozicija medija? Ka-
kve se reklame objavljuju u tom mediju? Kako se odvija komu-
nikacija sa publikom? Koliko je jak potencijalni uticaj medija na

sistema koji je najvise izlozen rizicima od uticaja par-
tikularnih politickih interesa, Sto onemogucava pot-
puno nezavisan rad u javnom interesu.

« Novinari se zastrasuju, optuzuju i napadaju.
IstrazivaCki novinari su u posebnoj opasnosti.

Publika obi¢no nije svesna opisane pozadine kada
prati medijske sadrzaje. Ipak, jasno je da medijsku po-
ruku uvek moramo analizirati u skladu sa drustvenim,
politickim, kulturnim i medijskim kontekstom u kojem
je nastala. Ponekad je takav uvid u celinu prilicno
izazovan, ali se trud ulozen u razumevanje i analizu
uvek isplati, buduc¢i da podize nivo nase medijske
pismenosti. Ako nas je Ciceronova misao o istoriji kao
uciteljici zivota iCemu naucila, onda nas je naucila
tome da je nasSa civilizacija napredovala iskljucivo
onda kada je tolerancija nadvladavala mrznju, kada
je nauka pobedivala predrasude, a mudrost neznanje.

4 http://mediaobservatory.net/sites/default/files/media%20integrity%20matters _za%20web_2.pdf


http://mediaobservatory.net/sites/default/files/media%20integrity%20matters_za%20web_2.pdf

Modul 5: Plan treninga

1 Uvod 30 minuta
2 Vezba 1: Tvoj izbor 40 minuta
3 Pauza 10 minuta
4 Vezba 2: Adaptacija 40 minuta
5 Pauza 5 minuta

6 Vezba 3: Resite problem 30 minuta
7 Zakljucna diskusija 15 minuta

Vezba 5.1.: Tvoj izbor

CILJ: UPOZNAVANJE SA PROCESOM SELEKCIJE VESTI
POTREBAN MATERIJAL: LISTA VESTI ZA SVAKOG UCESNIKA

UcCesnici formiraju dve grupe. Obe gru-
pe dobijaju istu listu od 30 novinskih
naslova od kojih treba da odaberu tri
za naslovnu stranu dnevnih novina.
Prva grupa treba da odabere naslove
iskljuCivo na osnovu javnog interesa,
dok druga grupa svoje naslove bira
tako da “proda” novine. Nakon grupne
diskusije i postepene eliminacije, obe

“redakcije” svode izbor na tri naslova.
Naposletku, grupe zajednicki diskutuju
0 konacnim odlukama. Ovde mozete
naci listu primera za naslove. Oni su iz-
misljeni, ali se lako uklapaju u drustveni
i politiCki kontekst Zapadnog Balkana.
U tom duhu, mozete umesto navedene
zemlje napisati ime bilo koje druge.

—nOtkriveno EZaéto BFrancuska uKolikoje EMarko EDonald
praistorijsko Srbija pada vina: gde pro- | Srbija uspesSna | Markovi¢ (16) | Tramp objavio
nalaziste blizu na Forbsovoj bati najbolja u procesu iz Subotice trgovinski rat
Beograda biznis listi evrointegracija osumnjicen Kini
za trgovinu
drogom
—ﬂPrvi model E Region- nNajmanje 22 m Kineska mstudenti iz E Belgi-
iz Srbije na alni sporazumi | dece ubijeno u kompanija Srbije os- jska fabrika
naslovnoj strani| snizice cene |vazdusnom na-| ulaze milijardu vojili srebro vetrenjaca ot-
americkog rominga padu u Jemenu| dolara u sever na Svetskoj [ vara pogone na
Plejboja Srbije olimpijadi iz jugu Srbije
robotike
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k&lintervju, Ha-
ruki Murakami
- Kako napi-
sati savrSenu
recenicu

L1 Dolazi
zlatno doba za
nasu drzavu,
kaze ministar
finansija Srbije

] Madona
objavila plan
turneje: krajem
godine dolazi u
Beograd

W] Fudbal:
10 mecCeva
koje ne smete
propustiti ovog
meseca

Wy strazivanje:
Zasto Srbija
kasni 25 godina
u zastiti zivotne
sredine

W:] Devojcici
(1) iz Nisa
potrebno

25,000 € za

leCenje

4[4 Kako inve-
stirati u krip-
tovalute?

Koliko je
vredan fud-
balski tim nase
zemlje?

Tajni ruski
plan za Treci
svetski rat

Istrazivanje:

Hiljade ljudi
iz Srbije se
prikljucilo Is-
lamskoj drzavi

P Gugl i dalie
dozvoljava
trecim strana-
ma uvid u vase
licne podatke

Intervju:
prvi Srbin u
svemiru

13 Raste broj
dece izbeglica
bez roditeljske
pratnje u Ev-

ropskoj unij

m Dva Roma

uhapsena zbog

pljacke banke u
Kragujevcu

m Novo
istrazivanje:
10d 20 smrti
uzrokovana je

alkoholom

PY Velika
nagradna igra:
10 putovanja u

Tajland
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Istrazivanje:
potroSacka ko-
rpa daleko veca

od prosecne
zarade

B Miadi

mehanicar

umro nakon
Sto su na njega
pala kola koja je

popravljao
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http://targetedattacks.trendmicro.com
https://get.checkology.org
http://www.geengee.eu/geengee/geengee-docs/contenuti/comune/G&G%20Research%20Report.pdf
https://www.istinomer.rs
https://istinomjer.ba
https://faktoje.al
https://faktograf.hr
https://raskrinkavanje.ba
https://www.raskrikavanje.rs
https://www.raskrinkavanje.me
http://fakenews.rs
http://proverkanafakti.mk
https://firstdraftnews.org
https://www.freepik.com
https://kahoot.com
https://mediaobservatory.net/library
http://mediasmarts.ca
http://millab.ge/en/
https://www.canva.com
https://prezi.com
http://medijskapismenost.org.rs
http://medijskapismenost.org.rs
http://www.medijskapismenost.me
http://www.medijskapismenost.me
https://digitalreport.wearesocial.com



https://digitalreport.wearesocial.com
http://www.medijskapismenost.net/
https://czm.org.rs/category/vesti/
 http://www.mc.rs/upload/documents/
prezentacije/271113_Medijska_pismenost_u_Srbiji.pdf

 http://www.mc.rs/upload/documents/
prezentacije/271113_Medijska_pismenost_u_Srbiji.pdf

http://www.rem.rs/uploads/files/Baners/Regulatory%20Authorities%20for%20Electronic%20Media_Final%20SRP.pdf 

http://www.rem.rs/uploads/files/Baners/Regulatory%20Authorities%20for%20Electronic%20Media_Final%20SRP.pdf 
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Mediji za gradane - gradani za medije je projekat sedam organizacija za razvoj medija na Zapadnom Balkanu
(Fondacija ..Mediacentar”, Albanski medijski institut, Makedonski institut za medije, Institut za medije

Crne Gore, Novosadska novinarska skola, Mirovniinstitut, SEENPM), koji je usmeren ka izgradnji kapaciteta
organizacija civilnog drustva za unapredenje medijske i informacijske pismenosti (MIP).

~Mediji za gradane - gradani za medije”

WWW.Seenpm.org
https:/www.facebook.com/seenpm.org/

@SEENPM_org

www.cimusee.org
https:/www.facebook.com/CIMUSEE/

@CIMU_SEE

Za sve informacije o projektu, mozete nas kontaktirati na admin@seenpm.org i

office@novinarska-skola.org.rs
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